EL ANALISIS DE TEXTO

El texto es una unidad de caracter linguistico, intencionalmente emiti-
da por un hablante, en una situacion comunicativa concreta y con una fi-
nalidad determinada. El texto tiene una estructura semantica (ideas orga-
nizadas), una estructura sintactica (organizacion formal de esas ideas) y
una estructura comunicativa o pragmatica (relaciones entre los elementos
de la comunicacion).

El andlisis de textos te permite demostrar tu madurez intelectual. Cada
uno de sus pasos sirve para demostrar tu capacidad en distintos procesos
mentales:

Lectura comprensiva, como paso previo a cualquier trabajo con el
texto.

Con el resumen demuestras tu capacidad de sintesis, de componer
un todo por la reunion de sus partes, prescindiendo de los elemen-
tos innecesarios.

Al hacer el esquema demuestras tu capacidad de analisis, de des-
componer una unidad en sus partes, de manera ordenada y riguro-
sa.

En tu comentario o valoracion personal manifiestas tu espiritu
critico, al juzgar razonadamente sobre la validez de un testimonio
ajeno.

0. ESTRUCTURA GENERAL DEL ANALISIS DE TEXTO

Como coloféon a estas notas introductorias sobre las principales opera-
ciones que han de realizarse en el analisis de texto, recordamos los pasos que
hay que dar.

Resumen.
Esquema.

Comentario critico.

Contenido: Tema y asunto.
Actualidad.
Veracidad.
Critica de las ideas principales.
Titulo.

Enfoque (objetivo-subjetivo).



Tipologia textual (cientifico, literario, periodistico...)
Clase de discurso (expositivo, argumentativo, narrativo, descriptivo...)
Género (novela, ensayo, editorial, articulo de opinion...)
Disposicion:
Tipo de estructura (inductiva, deductiva, circular...)
Coherencia global y parcial.
Elocucion:
Tipo de registro.
Léxico utilizado.
Vicios expresivos.
Cohesion (analisis de elementos de cohesion).
Figuras estilisticas:
Aspectos comunicativos:

Peculiaridades de los elementos de la comunicacion en el texto (emisor,
receptor, canal...)

Predominio de funciones linglisticas (representativa, expresiva, apelati-
va, poética...)

Adecuacion del texto a la situacién comunicativa.

Conclusion.

1. LA LECTURA COMPRENSIVA

La lectura comprensiva tiene como finalidad captar el sentido global del
texto y el de cada una de sus partes. Para ello, debes seguir un proceso:

Si no te las dan numeradas, numera las lineas de cinco en cinco o, al
menos, cada uno de los parrafos; asi, siempre que te refieras a algun
elemento del texto, podras hacerlo con exactitud.

Lee atentamente el texto y subraya las ideas fundamentales. El sub-
rayado sirve para resaltar graficamente las ideas fundamentales, de ma-
nera que venga a ser una sintesis de todo el texto. Lo ideal es que, al leer
lo subrayado, el texto siga teniendo sentido. Este ejercicio te facilitara la
tarea del esquema y del resumen.

Ten en cuenta que no es util subrayar mucho, porque entonces pierde su va-
lor. Puedes usar distintos signos convencionales (por ejemplo subrayado sencillo
o doble, continuo o discontinuo) o distintos colores, para diferenciar las ideas



principales y las secundarias.
Presta atencidn a estas pautas esenciales:

Destaca las palabras clave, de ellas derivaran el asunto general y el te-
ma.

Deben comprenderse todas las palabras: las desconocidas buscalas en
el diccionario. Cuantas mas veces realices esta operacion en tus practi-
cas de comentario, mas facilidad y mayor bagaje de Iéxico tendras cuan-
do hagas tu comentario para el examen. También debes precisar si algun
término tiene algin matiz especial o si esta utilizado en sentido figurado.
Observa usos especiales, como expresiones hechas, distintos registros
del lenguaje, tecnicismos...

Solo cuando estés seguro de haber comprendido todo el texto, puedes
pasar a resumirlo y esquematizarlo.

2. EL RESUMEN

Resumir consiste en sintetizar el texto, reduciéndolo a las ideas mas
importantes y a las relaciones existentes entre ellas.

Es muy importante no repetir las mismas frases del texto. Redactalo con
tus propias palabras, pero mantén la objetividad y el rigor. AGn no es hora de
opinar, ni de mostrar la "personalidad” de tu estilo.

Insistimos en que el resumen contiene el texto condensado, pero conser-
vando su estructura de texto redactado. Por ello, debes emplear adecuadamen-
te los nexos y los diferentes procedimientos de cohesién textual.

Recuerda que debes resumir tanto el asunto como el tema.
El asunto es aquello de lo que se habla. Ej.: "Programas-basura".

El tema: ademas del asunto, incluye la intencionalidad y la actitud del
autor. Ej.: "Critica de la programacion por su baja calidad y por su carac-
ter alienante".

Un resumen de un texto debe tener las siguientes cualidades:

Brevedad, pero sin dejar atras ninguno de los aspectos importantes. Un
buen procedimiento para conseguir esa concision es el de sustituir frases
enteras por sustantivos, adjetivos o verbos que condensen su sentido.

Objetividad. No incluyas valoraciones personales que distorsionen lo ex-
presado en el texto.

Tu propio orden. Recuerda que al redactar el resumen no tienes obliga-
cion de seguir el mismo orden de exposicion del texto.

Tus propias palabras. Usalas siempre, no copies el texto. No caigas en la
pobreza de vocabulario, y evita las reiteraciones.
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3. EL ESQUEMA

El esquema tiene como propédsito destacar la jerarquizacion de las
ideas y su presentacion gréafica. De esta manera podemos apreciar la cohe-
rencia estructural del texto.

Hay que captar la relacién entre las ideas para agruparlas y enun-
ciarlas de forma clara y breve, en una frase. Las partes en las que estructu-
remos el texto no deben ser muchas. Cada una de ellas puede, a su vez, subdi-
vidirse. Sintetiza las ideas con tus propias palabras. A ser posible, s6lo debes
repetir los tecnicismos.

De todos los sistemas posibles de esquematizacion (llaves, estructura
arbdrea, etc.), el sistema mas actualizado es el esquema numerado, bien com-
binando numeros, letras y signos graficos (guiones, asteriscos, puntos), bien
utilizando sélo la numeracion arabiga.

En cualquier caso, siempre hay que mantener margenes nuevos a me-
dida que se introduce una dependencia en el esquema.

Revisa tu esquema y elimina lo que no sea significativo. AsegUrate de
la concision de tu estilo y de que no utilizas las mismas palabras que el texto.
Tras estas correcciones, ya puedes considerarlo definitivo.

4. EL COMENTARIO CRITICO

Este paso es el que supone abandonar las operaciones mas o menos me-
canicas para dar paso a tu espiritu critico.

Pero no caigas en un subjetivismo gratuito. Evita frases del tipo "me gus-
ta’ o "es bonito". No son tus gustos lo que interesa, sino tus aptitudes criticas.
Todo lo que afirmes, deberas justificarlo.

El comentario critico, por ser un texto expositivo-argumentativo, debe
elaborarse siguiendo la estructura propia de este tipo de escritos (introduccion-
cuerpo argumentativo-conclusién). La elaboracién de un esquema/borrador
previo es fundamental si queremos seguir un orden y ser rigurosos.



Un comentario critico ES

Un comentario critico NO ES

Es el enfrentamiento personal con el
texto para intentar comprenderlo en
todo su contenido.

Es el esclarecimiento y explicaciéon de
cada una de las ideas y conceptos que
encierra.

Es la formulacion de un juicio y razo-
namiento sobre las ideas expresadas,
poniendo de relieve todos los valores o
defectos que, a nuestro juicio, presen-
ta.

Es la expresion de nuestras propias
ideas sobre la base de las expuestas
por el autor.

Es, por ultimo, una exposicion critica,
razonada y argumentada del texto en
la que se pone de relieve la confronta-

No es tomar el texto como pretexto
para exponer todos los conocimientos
que tengamos sobre el autor, la época
o la obra a la que pertenece.

No es expresar conocimientos genera-
les que puedan aplicarse a cualquier
texto.

No es repetir un resumen ampliado.
No es un comentario especificamente
linglistico o literario. Los procedi-
mientos linglisticos y los valores lite-
rarios solo los usaremos cuando nos
sirvan para explicar algunas ideas o
conceptos del texto.

No es un comentario filosoéfico ni his-
torico.

No es adoptar ante el texto un tono

cion de las ideas del autor con las
nuestras propias.

polémico o agresivo, del mismo modo
que habra que evitar los juicios de va-
lor tendenciosos o parciales.

Recuerda que la Retérica consideraba tres pasos en la elaboracion de un
discurso: la inventio o proceso de concebir las ideas, la dispositio u ordena-
cion de dichas ideas y la elocutio o expresion linglistica de las mismas. La Lin-
glistica actual concede también gran importancia a la situacién comunicativa:

Respecto al comentario sobre el contenido, debes fijar el tema, resaltar
las ideas principales y comentar el enfoque (objetivo, subjetivo). Por el conte-
nido puedes ya determinar la tipologia textual (cientifico, juridico, periodistico,
humanistico...) Combinando el tema y el enfoque, quizad puedas matizar mas el
género (ensayo, noticia, editorial...) o la clase de discurso (exposicion, argu-
mentacion, narracion, descripcion, dialogo...) Puedes manifestar tu conformidad
o disconformidad con las ideas del texto, siempre que razones y justifiques tu
punto de vista.

La disposicion de las ideas ha quedado ya de relieve en el esquema. Pero
ahora puedes criticar el tipo de estructura y su acierto. Debes contemplar la
coherencia (estructura semantica) global del texto y la parcial de las partes
constitutivas.

Atiende a la expresion de las ideas. Analiza el estilo, en general: observa
si el lenguaje utilizado se adecua al tipo de texto (cientifico, juridico, periodisti-
co...), si es claro, si es efectista, si utiliza figuras estilisticas, etc. Todo ello
orientado a resaltar la cohesién del texto.

Comenta la situacion comunicativa (implicacion del autor, referencias
al lector, registros...) y su adecuacion.

Concluye sintetizando tu valoracion del texto, atendiendo a la originali-
dad de las ideas, al rigor del planteamiento y al atractivo y eficacia de su ex-
presion.



4.1 EL ANALISIS DEL CONTENIDO

Fija el tema, resalta las ideas principales y criticalas: puedes fijarte en
los siguientes aspectos:

Su actualidad: temas polémicos y de interés general hoy en dia.
Su veracidad: opina sobre si las ideas vertidas son verdaderas.

Su rigor: observa si las ideas y propuestas estan suficientemente funda-
mentadas, si se apoyan en autoridades en la materia o en datos estadisti-
COS...

Su légica: si las consecuencias se derivan realmente de las premisas o si
resultan gratuitas.

Puedes manifestar tu conformidad o disconformidad con las ideas del texto,
siempre que razones y justifiques tu punto de vista. No te asuste ser critico:
criticar a otros es un buen ejercicio hacia la autocritica y ésta es la base de tu
madurez intelectual. Pero ser maduro intelectualmente también supone ser
cauto: no alardees de nada, ni te muestres especialmente combativo. Nunca
sabes quién es la persona que va a juzgar tu comentario.

También puedes comentar el titulo: observa si se ajusta al contenido o si op-
ta por un titulo que pretende llamar la atencién del lector o si muestra una ma-
yor intencionalidad estética.

Comenta el enfoque o actitud del autor: en principio, puede ser objetivo o
subjetivo. Fijate si el enfoque se corresponde con una determinada forma lin-
glistica (uso de 32 o de la 12 persona). Debes distinguir si el grado de objetividad
es real o sélo aparente: la expresion puede parecer objetiva (sin implicacion del
autor en 12 persona) y, sin embargo, esconder ideas muy personales.

Por el contenido puedes ya determinar la tipologia textual: texto cientifico,
juridico, periodistico, humanistico, literario... y la clase de discurso (exposi-
cion, argumentacion, narracion, descripcion, dialogo) y género (ensayo, co-
lumna de opinién, noticia, editorial...). No obstante, en las PAU de Castilla y
Ledn los textos suelen ser argumentativos, aunque siempre tengan elementos
expositivos y descriptivos.

4.2 EL ANALISIS DE LA ESTRUCTURA

A partir del esquema que realizaste, puedes plantearte clasificar el texto
por su estructura, lo que te servira de base para abordar la critica de este aspec-
to, de manera explicita.

Estos son algunos tipos de estructuracién:

Estructura inductiva. Se exponen los fendmenos para, al final, abstraer
una ley general o conclusion.

Estructura deductiva. Se parte de una ley general, tesis o hipotesis, que



después se prueba o de la que se van sacando conclusiones.

Estructura dialéctica. Se plantea una tesis, a la que se contrapone una
antitesis, para concluir con una sintesis que concilie a ambas.

Estructura circular o enmarcada. Se propone una idea, que se intenta
justificar a lo largo de todo el texto. Al final, se recoge nuevamente la idea
inicial como conclusién.

Critica la estructuracién del texto. Has elaborado un esquema de la estructu-
ra, pero no has juzgado su oportunidad y efectividad. Juzga si los razonamien-
tos estan bien elaborados o si hay contradicciones o conclusiones precipitadas.
Es decir, analiza la coherencia en la estructuracion del texto. Comprueba si el
esquema es consecuente con las palabras clave que habias sefialado.

4.3 EL ANALISIS DE LA EXPRESION

Primero, analiza aspectos diversos del estilo (siempre apoyandote en

ejemplos):

Tipo de registro: culto, coloquial, vulgar...

Léxico utilizado: cultismos, extranjerismos, creaciones léxicas, tecni-
cismos, eufemismos...

Vicios expresivos: anacolutos (inconsecuencia en la construccion de una
frase), grandilocuencia, excesivas perifrasis, ultracorrecciones...

Figuras estilisticas. Las mas usadas en prosa son:

o

Anéfora: repeticion de una palabra o sintagma al principio de varias
frases.

Derivacion: utilizacion de palabras de la misma familia Iéxica.

Enumeracion: acumulacion de palabras o frases, en yuxtaposicion
o coordinacion.

Asindeton: supresion de nexos conjuntivos.

Pleonasmo: uso de palabras innecesarias, cuyo significado esta im-
plicito (lo vieron con sus propios 0jos).

Interrogaciones retéricas: que no esperan respuesta.

Epitetos: adjetivos explicativos, que no afiaden ninguna significa-
cion al sustantivo al que complementan.

Metafora: identificacion de dos términos por relacién de parecido.
Perifrasis: rodeo expresivo que sustituye a un término concreto.

Hipérbole: exageracion desmesurada.



o Ironia: se expresa lo contrario de lo que se piensa, pero con la in-
tencion de que el lector (por el contexto, por el tono...) desvele el
verdadero sentido.

o0 Antitesis: contraposicion de palabras o frases de significacion
opuesta.

Después, con los datos que te ha aportado el analisis anterior, juzga so-
bre la claridad, la cohesion del texto, la adecuacion del estilo a la tipologia tex-
tual (cientifico, juridico, periodistico...), la personalidad del estilo...

4.4 ELEMENTOS DE LA COMUNICACION

Sabes que todo texto es un acto de comunicacién con el que se trasmite
una informacién. El contenido informativo (o cantidad de informacion) de un
mensaje (y un texto lo es) depende de lo previsible que sea. Ten presente que
cuanto mas previsible sea un mensaje menos informacién contiene y que el
lenguaje puede ser utilizado para manipular la informacién (ocultar, falsear...),
lo que debes poner de manifiesto.

En todo proceso comunicativo, como es un texto, intervienen una serie
de elementos o factores de la comunicacion:

Emisor: es quien elabora o emite el mensaje con una determinada inten-
cion comunicativa. Tu debes observar la que el autor manifiesta en el tex-
to. El emisor puede ser uno (individual, grupo, institucion) o varios (en es-
te caso podras hablar de polifonia textual)

Receptor: es quien recibe y descodifica el mensaje. Puede ser aquél a
quien el mensaje va dirigido (destinatario) o no (alguien que descodifica
un mensaje no dirigido individualmente a él).

Mensaje: es la combinacién de signos, organizados mediante unas re-
glas, que trasmite una informacién elaborada (no debes confundir el
mensaje con el referente, que es el elemento de la realidad sobre el que
se da la informacidn, ni con la propia informacion).

Canal: es la via por la que circula un mensaje, sea visual, auditivo, au-
diovisual, tactil...

Cadigo: es el sistema de signos relacionados entre si y las reglas que ri-
gen su combinaciéon. Piensa que receptor y emisor no solo han de tener el
mismo cédigo, sino la misma competencia (dominio linguistico) de ese
cédigo.

Contexto: son las circunstancias que afectan al emisor y al receptor en
la comunicacion. No debes confundir el contexto linguistico (el del texto
en si) con el contexto de situacion o situacion comunicativa, que son las
circunstancias no linglisticas que afectan ala comunicacion (espaciales,
temporales, de relacion entre los elementos...) y que condicionan el ca-
nal, el cédigo, la variedad linguistica, etc.



Deberéas prestar atencién a todo ello para juzgar si el texto que estas anali-
zando es adecuado desde el punto de vista de la comunicacién. Lo ser4d cuando
lo haya sido la eleccion hecha por parte del emisor de todos los factores o ele-
mentos que intervienen en ese acto y el mensaje sea el apropiado a la situacion
comunicativa en la que se encuentre.

4.5 LA SITUACION COMUNICATIVA: LAS FUNCIONES DEL LENGUAJE

Las funciones del lenguaje relacionan la finalidad o intenciéon del emi-
sor en la comunicacién con los elementos que en ella intervienen.

Piensa que muchas veces no aparecera una sola funcién sino varias com-
binadas y ta debes distinguir cudl es la predominante y cual la secundaria. Pre-
dominara en el texto la elegida por el emisor segun la intencién comunicativa.

Cada una de las funciones es utilizada con un fin y presenta unos recur-
sos linguisticos caracteristicos, ademas de utilizarse en determinados tipos de
textos.



Los tipos de funciones son los siguientes:

FUNCION

RECURSOS LINGUISTICOS

I CLASES DE TEXTOS

Representativa
o referencial

Utilizada para transmitir informacion objetiva sobre la realidad

Oraciones enunciativas

Modo indicativo

Léxico denotativo y preciso.

Todos los que favorezcan la objetividad

Expositivos
Cientificos y técnicos
Documentos, informes, etc.

Expresiva o
emotiva

Utilizada por el emisor para comunicar su

estado animico, sentimientos,

emociones, etc. La informacidn es esencialmente subjetiva.

Oraciones exclamativas, dubitativas, desi-
derativas...

Entonacién exclamativa.

Sufijos valorativos: despectivos, diminuti-
VOS...

Adjetivos y adverbios valorativos.

Léxico connotativo.

Interjecciones, interrogaciones indirectas...

Literarios

Coloquiales

Algunos textos argumentati-
VOS

Cartas personales, diarios...

Apelativa o co-
nativa

Utilizada para influir en la conducta o pensal

miento del receptor.

Oraciones exhortativas
Interjecciones y exclamaciones
Imperativo

Interrogaciones

Publicitarios
Propagandisticos
Ideoldgicos y politicos
Doctrinales

Fatica o de con-
tacto

Utilizada cuando el emisor quiere establec
comunicacion.

er, prolongar o interrumpir la

Entonacion interrogativa

Frases hechas y muletillas...

Palabras o frases entrecortadas

Férmulas tipificadas de establecimiento de
conversacion

Orales
Escritos que traten de repro-
ducir la lengua oral

Poética o esté-
tica

El emisor pone especial atencién a la forma de construir el mensaje, con

una clara intencién estética.

Todo tipo de figuras estilisticas y retéricas

Literarios
Publicitarios

Metalinguistica

El emisor utiliza un cédigo linglistico para h

ablar del propio codigo.

Oraciones enunciativas y explicativas
Léxico denotativo y preciso

Paréntesis aclaratorios

Comillas u otro tipo de letra cuando se
define una palabra

Gramaticas
Diccionarios
Textos linguisticos

4.6 COHERENCIA, COHESION Y ADECUACION

Un texto cualquiera es siempre una unidad linglistica y de comunica-

cion. Tu comentario debe ir orientado a analizar, no solo las ideas que en él se
transmiten, sino la forma de elaborarlas y la adecuacién del texto a la situacién
comunicativa. En tu andlisis deberas tratar de comprobar cémo el texto esta
construido desde el punto de vista seméantico (coherencia), sintactico (cohesion)
y comunicativo (adecuacién).

4.6.1 COHERENCIA

Es la propiedad que posee todo texto cuando tiene unidad significativa y
no es una simple sucesion de significados desconectados. La coherencia debe
manifestarse en todo el texto (global); en cada una de sus partes (lineal) y en los
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elementos mas pequenios (local). En este apartado deberas analizar: el tema, la
progresion tematica, las implicaciones, las presuposiciones... Deberas compro-
bar qué elementos utiliza el autor para que el texto tenga sentido, estén bien
relacionadas sus partes y forme una unidad.

4.6.2 COHESION

Es la manifestacion linglistica de la coherencia del texto. Aqui deberéas
analizar los mecanismos linglisticos que favorecen el hecho de la percepcién
del texto como una unidad. Se tratard de ver como el autor ha dispuesto los
elementos linguisticos y qué rendimiento ha sacado de ellos.

Algunos de los mecanismos de cohesién son éstos:

Recurrencias (o repeticién de elementos).

o

o

Foénica: fonemas, rima, aliteracion...

Sintéctica: anéfora, paralelismos...

Léxica: de las palabras o de las familias Iéxicas.

Semantica: de términos relacionados por su significado (sinoni-
mos, hiperénimos...)

Sustitucidn por adverbios o proformas (palabras de amplio significado).

o Pronombres y adverbios deicticos: la, lo cual, aqui...

o Proformas léxicas: objeto, cosa, hacer...

Elipsis. Supresion de algun elemento, recuperable por el contexto.

Marcadores textuales

o Conectores supraoracionales (0 marcadores de relaciones textuales).

§

§
§

Organizadores del discurso: para empezar, después, pues
bien...

Reformuladores del texto: es decir, en resumen, por ejem-
plo...

De oposicion: sin embargo, con todo, por el contrario...

De adicion: y, ademas, incluso...

o De casualidad: pues, por tanto, por consiguiente...

o Marcadores pragmaticos (propios sobre todo de la conversacion).
Vocativos, comentarios oracionales, interjecciones (vale, oye...)

4.6.3 ADECUACION
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Seran adecuados aquellos textos que estén bien construidos desde el pun-
to de vista comunicativo o pragmatico. Es decir, aquéllos en los que el emisor
haya hecho una eleccion adecuada de los elementos de comunicacién (codigo,
canal, mensaje, contexto...) para que sea recibido como tal texto por el recep-
tor.

Del emisor, de su intencibn comunicativa, depende también la funcién
linguistica predominante en el texto.

Aqui deberas analizar como el emisor ha hecho uso de todos los elementos
comunicativos que disponia y qué rendimiento han tenido.

Tu comentario nunca debe ser una simple enumeracién de elementos de
coherencia, cohesion y adecuacion. Has de servirte de ellos para apoyar tus opi-
niones y afirmaciones. Deben ser un medio, no un fin.

4.7 LA EXPOSICION
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Es el tipo de discurso que consiste en presentar un asunto con el fin de
darlo a conocer. Sus caracteristicas son: se trasmite una informacién, con un
enfoque objetivo; de una manera organizada; con un lenguaje claro, preciso y
apropiado. A menudo, la exposicion se da combinada con la argumentacion, ya
que se exponen datos objetivos que dan lugar a opiniones personales o tesis,
que deben demostrarse con razones.

4.7.1 EL CONTENIDO

La informacion que se trasmite debe estar bien documentada. El autor
debe acopiar datos procedentes de diversas fuentes, que sean amplios y
actuales. También puede apoyarse en autoridades sobre la materia.

En la exposicién predomina el enfoque objetivo: el autor no se implica per-
sonalmente, sino que presenta la cuestibn de manera objetiva.

El titulo ha de ser claro y preciso.
4.7.2 LA ESTRUCTURA

La organizacién de los materiales cobra especial importancia en los textos
expositivos. Los tipos de estructura mas frecuentes son:

Estructura deductiva: va de lo general a lo particular.
Estructura inductiva: va de lo particular a lo general.

Estructura cronoldgica: se presentan los hechos en el orden temporal en
el que se produjeron.

Estructura secuencial: es la propia de los manuales o folletos de instruc-
ciones: se presentan unas 6rdenes en la secuenciacion o fases que deben
seguirse.

Estructura comparativa: se van analizando los elementos comunes y los
diferenciadores de dos fendmenos.

Estructura de causa-efecto: se expone un suceso y se analizan sus con-
secuencias.

4.7.3 LA EXPRESION

El lenguaje debe ser claro y preciso. Para ello es fundamental el dominio
de los tecnicismos propios de la materia. También se recurre a neologis-
mos, sobre todo cuando se exponen nuevas teorias o fendmenos.

El tiempo verbal caracteristico es el presente gnémico.
Es frecuente el uso de marcadores y conectores oracionales.

En la sintaxis, son frecuentes los largos periodos subordinados.
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4.7.4 ASPECTOS COMUNICATIVOS

Aun cuando el autor cobre cierto protagonismo (por exponer una teoria
propia), debe mantener un cierto distanciamiento y no implicarse emocio-
nalmente (la funcién emotiva suele estar ausente).

El receptor suele ser universal. En los textos expositivos de caracter di-
déactico, puede haber apelaciones directas al receptor.

El codigo es el general, pero caracterizado por los tecnicismos de la mate-
ria, a menudo ajenos e incomprensibles para el publico general.

4.7.5 CLASES DE DISCURSOS EXPOSITIVOS

Exposicion divulgativa: tiene por objeto informar sobre un tema a un pu-
blico no especializado, haciéndoselo comprensible (por ejemplo, los arti-
culos periodisticos sobre adelantos médicos en la prensa diaria).

Exposicion especializada: es la dirigida a un puablico que tiene conoci-
mientos previos sobre la materia; es decir, el lector esta capacitado para
entender sin necesidad de que se adapte la informacion a su competencia
(por ejemplo, los articulos de una revista médica).

4.8 LA ARGUMENTACION

Es el tipo de discurso que consiste en plantear una idea dando razones
gue la demuestren. Sus caracteristicas son: se propone una opinion personal o
una tesis (propuesta de caréacter intelectual), se alegan razones objetivas y, a
veces, se refutan argumentos contrarios, todo ello con el fin de convencer al
receptor. El lenguaje debe ser claro, preciso y apropiado.

En algunos textos especificos, el autor no sélo quiere convencer con razo-
nes objetivas, sino que también quiere persuadir, es decir, dirigirse a la parte
afectiva del receptor y conmoverle.

Como ya vimos, es habitual que exposicion y argumentacion se den
combinadas en un mismo texto.

4.8.1 EL CONTENIDO

A menudo el texto desarrolla un asunto controvertido. El discurso consta
de dos partes: la tesis y el cuerpo de la argumentacién (el orden puede
variar y aparecer la tesis como conclusion del cuerpo de la argumenta-
cion).

La tesis o la opinion personal debe estar enunciada en sus justos térmi-
nos, de manera precisa, generalmente en forma aseverativa (no interro-
gativa y nunca dubitativa).

Aunque la tesis sea personal, el autor debe evitar subjetivismos gratui-
tos. Si se quiere convencer al lector racionalmente, debe mostrarse obje-
tividad.
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Los argumentos pueden ser objetivos (se basan en datos, cifras o fené-
menos verificables), argumentos de ejemplificacion (demuestran la tesis
mediante ejemplos de su aplicacion préactica) y argumentos de autoridad
(se apoyan en la opinion de prestigiosos especialistas en la materia).

El titulo ha de ser claro, preciso y contener todos los aspectos de la tesis
(pero de manera sintética).

4.8.2 TIPOS DE ARGUMENTOS

Existen varias maneras de realizar el proceso argumentativo. Recogemos a
continuacion alguno de los tipos de argumentos mas frecuentes:

Desarrollo de la argumentacion por medio de la explicacion de las
causas que producen un hecho: El tabaco es perjudicial porque dafa
los pulmones.

Utilizacion de ejemplos para confirmar las afirmaciones realizadas:
Solo en EE UU, el nimero de enfermos de cancer de pulmoén es de...

Construccion de argumentos recurriendo a la analogia o a la compa-
racion: El tabaco dafia los pulmones de la misma manera que lo hace
el polvo que respiran los mineros.

Procedimiento de contraste con los argumentos de otros: Pero, a dife-
rencia del polvo de las minas, la carencia de tabaco genera ansiedad y
desasosiego.

Recurso al criterio de autoridad, utilizando citas de autores u orga-
nizaciones competentes en el tema: El tabaco, tal como afirma la OMS,
es perjudicial para la salud.

También hay otros procedimientos argumentativos no racionales, ba-
sados en la afectividad, por los que se pretende conmover al destina-
tario.

4.8.3 LA ESTRUCTURA

La organizaciéon de los argumentos debe seguir un orden jerarquico. A ve-
ces, la tesis se apoya, no sélo en argumentos racionales, sino también en ejem-
plos préacticos. Junto a los argumentos propios, se puede hacer referencia a
argumentos contrarios, para rebatirlos (refutacion).

Los tipos de estructura mas frecuentes son:

Estructura deductiva: se parte de una tesis de caracter general, que se
va demostrando con datos y argumentos concretos. - Estructura inducti-
va: se analizan fendmenos particulares, de los que se extrae una tesis o
ley general.

Estructura silogistica: se plantean dos premisas sucesivas, de las que se
extrae una conclusién (en realidad, obedece a un proceso inductivo).

Estructura de ejemplificacion: se plantea la tesis y se ofrecen ejemplos en
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los que aparece aplicada y que, por tanto, la corroboran.

4.8.4 LA EXPRESION

Como en los textos meramente expositivos, se requiere un léxico apro-
piado a la materia, con dominio de sus tecnicismos.

Es frecuente el uso de marcadores y conectores oracionales, que permi-
ten seguir el proceso intelectual del emisor.

En la sintaxis, son frecuentes los largos periodos subordinados, con pro-
posiciones causales, consecutivas y condicionales.

4.8.5 ASPECTOS COMUNICATIVOS

Aunque el autor defienda una tesis propia, debe mostrarse objetivo, pues
debe convencer con argumentos (la funcién emotiva suele estar ausente).

Predomina la funcién representativa. En ocasiones, puede estar explicita
la funcion apelativa.

El receptor suele ser universal.

El codigo es el general, pero caracterizado por los tecnicismos de la mate-
ria, a menudo ajenos e incomprensibles para el publico general.
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