PRACTICA 6. GRUPO 19.





(Publicada en EL MUNDO DE LEON, el 21 de enero de 2010) 
Viñeta de Forges
Descripción.

Parte superior aparece la frase: "La mayoría de los bancos cobran comisiones a los clientes que envían dinero con destino a Haití". 
Debajo de la frase, un banquero “gordito” llora desconsoladamente y dice: "¿Cómo no vamos a cobrar comisiones por los donativos para Haití si el pasado ejercicio sólo hemos ganado 17.590 millones de euros?"(Con un asterisco azul al final).
A su derecha: nota aclaratoria que utiliza el autor para describir el significado del asterisco.

Parte inferior derecha, frase: pero tú no te olvides de Haití, como hacen ellos.

Análisis.
La teoría de la relevancia por parte de Sperber y Wilson:
Una nueva teoría de la comunicación, aspira a explicar no sólo la interpretación de expresiones individuales en contexto sino también los efectos estilísticos, incluyendo la ironía y la metáfora.
Los hablantes son capaces de acceder a interpretaciones adecuadas sobre los significados de las expresiones, puesto que pueden restringir el número de inferencias habilitadas gracias al principio de la relevancia.

Es una generalización sobre la cognición humana que no tiene excepciones. Esto no significa que la interpretación intentada sea siempre alcanzada, es decir, el principio de relevancia no garantiza que la comunicación será exitosa; sólo justifica la selección de la interpretación más accesible que un comunicador racional cree que es la más óptima en términos de relevancia.

La presunción de la relevancia óptima de la audiencia se explica a partir de: 

a. el conjunto de suposiciones (I) que el comunicador intenta hacer manifiesto al interlocutor es lo suficientemente relevante para que sea valioso para el interlocutor durante el proceso del estímulo ostensivo; 

b. el estímulo ostensivo es el más relevante que podría haber empleado el comunicador para comunicar (I). 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------
Gracias a la teoría de la relevancia, al receptor, no le hace falta que le expliquen la historia que está detrás de esta viñeta por la relevancia que ha tenido y tiene en los medios de comunicación actualmente, la población en general están informados en menor o mayor grado del seísmo con resultados catastróficos que sufrió el país caribeño el pasado 12 de enero de este mismo año.
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
Presuposiciones.

Las presuposiciones pertenecen al componente lingüístico y su interpretación es inmediata.

Las presuposiciones son aquello que se da por sentado o supuesto.
-------------------------------------------------------------------------------------------

En esta viñeta se da por supuesto que:
· Hay bancos con su propia actividad económica en la que al final del ejercicio se espera que haya beneficios.
· Que hay clientes de esos bancos que realizan donaciones.

-------------------------------------------------------------------------------------------
Implicaturas.

Las implicaturas, o informaciones implícitas, son los significados adicionales al significado literal, o explícito, que el receptor de un mensaje infiere. 
Se obtienen a partir del reconocimiento de la intención del hablante, teniendo en cuenta: 
· El significado literal del enunciado, 
· El conocimiento que comparten hablante y oyente, 
· El contexto situacional y la intención del hablante.
 Se distinguen:

· Las implicaturas convencionales -aquellas desencadenadas por elementos léxicos, como "pero" o "incluso".
· Implicaturas  conversacionales, que se producen por inferencias pragmáticas. Éstas últimas se dividen en generalizadas y particularizadas según su dependencia contextual sea mayor o menor.

Esta información implícita se caracteriza por lo siguiente:

- Se  trata de una información intencional, esto es, el emisor tiene la intención de transmitir esa información; 

- Se trata, también, de una información no semántica, sino inferida y contextual, deducida conjuntamente del contexto y de las palabras; 

- Mentalmente, es una información que se forma secundariamente tras rechazar como único el significado literal del mensaje. 

- No se trata de una concreción del significado literal. 

- No es una información que corrija o niegue la información explícita: simplemente se añade a ella. 

No se debe confundir el sentido o significado no literal con el sentido o significado implícito. El sentido no literal supone modificar el significado de las palabras emitidas, esto es, asumir que ese significado no es la información explícita que se quiere transmitir; el sentido implícito es un añadido, relevante, a un significado literal que se mantiene.

----------------------------------------------------------------------------------------------------------
En la viñeta se compara  hechos extremos: 
· Los beneficios de los bancos en su último ejercicio y la falta de recursos del país para enfrentarse a la catástrofe, los pone al mismo nivel irónicamente con el hombre llorando desconsoladamente.

Mientras el país haitiano llora por haber perdido todo, nuestro protagonista se lamenta por no haber ganado más. Se puede considerar ¿la misma tragedia?, rotundamente: No
· La solidaridad de los clientes que desean ayudar con sus donativos, y el interés primordial de los bancos de la obtención de beneficio.
Nos invita a la reflexión del egoísmo del mundo capitalista y de la hipocresía de éste con la justificación: ¿Cómo no voy… si…? Intentando demostrar ridículamente  que no tiene ninguna alternativa.
Última frase: Pero tú no te olvides de Haití, como hacen ellos.

Argumentación tanto el conjunto de estrategias dirigidas a organizar adecuadamente un discurso persuasivo, como la estructura lógica del razonamiento subyacente. 
Ducrot y Anscombre 
Consideran que argumentar es, básicamente, dar razones a favor de una conclusión.

No debe entenderse aquí argumentar como 'demostrar formalmente la validez de una conclusión, o la veracidad de una aserción', ya que la mayoría de las argumentaciones convincentes no son estrictamente lógicas y se basan en otros factores psicológicos, así como de estructura interna de los enunciados, que ejercen un efecto persuasivo sobre el oyente y no tienen que ver con la lógica. 
La expresión clave, opuesta a la concepción estrictamente lógica, es hacer admitir: se trata de presentar algo como si fuera una buena razón para llegar a una conclusión determinada; pero no se afirma que lo sea realmente. 
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
En esta última frase llaman la atención del receptor y le invita a que él no se olvide de las personas de Haití, o en general de aquellas personas que en verdad tienen dificultades y graves problemas como ahora les sucede a los haitianos, y no nos comportemos como el hombre de la imagen que llora desconsoladamente por no haber ganado más, inmerso en su mundo sin considerar las circunstancias externas o aprovechándose de ellas.
Su argumento es que no nos parezcamos a ellos (bancos), presentándolo como una buena razón.

Comunicación no verbal.

A parte de los gesto explicado con anterioridad (llora desconsoladamente), la imagen y como está presentada también da una información que respalda lo expuesto en las implicaturas.

La mano en alto, gesto del cuerpo que se realiza con desesperación cuando se  intenta alcanzar algo y  no ha conseguido, mirando hacia arriba, y no al espectador,(de frente puede encontrar a alguien que le rebata sus argumentos, algo que no va a suceder si se lamenta hacia esa dirección)

El hombre aparece con gafas con un asombra negra: refleja la visión reducida a su entorno más cercano que magnifica la idea de sus propios intereses.

El sobrepeso del individuo: forges no ha dibujado un banquero delgado, sino que  ha plasmado con esta imagen del personaje gordito el egoísmo e insatisfacción pues a pesar de su exceso o abundancia, llora por el deseo de conseguir más.
