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Para esta práctica hemos escogido un anuncio aparecido en el periódico El País.
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Con alimentos naturales como la LECHE DESNATADA Y ACIDOS GRASOS OMEGA 3
Y OLEICO, Puleva Omega 3 ha ayudado a muchas personas a reqular sus niveles de
colesterol y tnghcendos®. Por eso, hoy millones de corazones nos dan las gracias.

www.puleva.es / www.pulevasalud.com

*Lé EFSA'('Autoridad' Europea de Seguridad Alimentaria) recomienda la ingesta de 250 mg. de

OMEGA 3 (EPA+DHA) al dia. Dos vasos de Puleva Omega 3 cubren el 100% de esta recomendacion.





El anuncio trata de publicitar una marca de leche, pero leches hay muchas, por lo tanto el propósito de este anuncio es convencer que esta leche realmente es “salud”.

Para ello utiliza una serie de técnicas publicitarias que engatusan y tratan de persuadir al lector, para que compre el producto en cuestión. Como cebo utiliza el lenguaje no verbal mediante una fotografía. En esta fotografía aparece una mujer de edad avanzada (unos 60 años) y nos llama la atención por su aspecto tan saludable,”manos cuidadas con la manicura francesa, piel suave y sin arrugas, dentadura limpia y cuidada, mirada sincera y transparente, un pelo brillante y sedoso con una vestimenta actual, etc”, ésta aparece con la mano en el corazón como queriendo decir lo sano que lo tiene y transmitiendo a la vez confianza y credibilidad, acompañándolo con un slogan que nada tiene que ver con la leche, usando un juego de palabras con doble sentido, este slogan dice: GENTE CON BUEN CORAZÓN, resaltando con mayor tamaño y en negrita la palabra corazón, queriéndonos decir que la mujer posee buena salud a su edad y a la vez que es buena persona, alguien en la que podríamos confiar.
Sobre la foto en cuestión la mujer ocupa gran parte del espacio, ésta se sitúa en una cocina donde difuminado, se puede ver detrás de ella un frutero y demás alimentos saludables. En la otra mano tiene un vaso que contiene leche (el producto anunciado) y tiene un toque borroso para luego resaltar el tetra Pak, que destaca por sus colores vivos que contrasta con las diferentes tonalidades de grises del resto de la imagen y haciendo un juego de colores entre la camiseta de la mujer, el tetra Pak y el blanco del slogan y los naranjas y azules del resto del anuncio.
El anuncio en sí acompaña una ficha técnica y científica que destaca las propiedades tan maravillosas que este producto aporta a una vida saludable, haciendo hincapié en una “eficacia demostrada científicamente” e invitándonos a consultar  los estudios realizados en su página Web. A la vez que resalta la recomendación de la cantidad de ingesta de Omega 3 por parte de las autoridades sanitarias europeas. 
Como conclusión creemos que lo que trata de vender el anuncio es salud, ya que la empresa misma es la que en el envase resalta con un tamaño claramente mayor el término OMEGA 3 al de leche desnatada. “PULEVA TE VA”.
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