


Para esta práctica hemos elegido este spot:

http://www.youtube.com/watch?v=KN2POa9nZBY
1 INTRODUCCIÓN

Este anuncio pretende vender una colonia dirigida a hombres a través de los deseos que éstos piensan. El spot se basa en la persuasión mediante la fama, el dinero, el juego, los coches y las mujeres.
El protagonista del anuncio consigue todos estos deseos haciendo un simple chasquido de dedos.

2 DESARROLLO

El tipo de destinatario de este anuncio es un hombre entre joven y adulto, aunque lo pueden comprar ambos sexos, de un estatus socioeconómico medio-alto.
No es un anuncio informativo en cuanto a noticias de interés público, sino que simplemente es un anuncio publicitario.

El spot es impactante y atractivo a la vista ya que crea en el espectador tensión y ansias de conocer todos aquellos deseos que se pueden llegar a conseguir gracias al perfume. La interpretación simbólica hace que el espectador se envuelva en una época clásica de lujo y sensualidad al mostrar el deportivo clásico, la bolsa de dinero, los anillos, el casino, las cámaras de fotos antiguas y la mujer, que con el peinado que lleva, recrea una época de glamour.
Se intenta llamar la atención del espectador mediante una argumentación emocional, a través de los deseos que una persona normal también quisiera tener. 

También la música es un aliciente para captar la curiosidad del receptor ya que es dinámica, con cambios de ritmo y de tono. Justo en el momento en el que el chico desea una cosa, la introducción de este deseo en el anuncio viene acompañado de una subida de volumen y un cambio de ritmo significativo. Además este anuncio carece de voz, lo que hace darle más importancia a los gestos, a las imágenes y a los jóvenes, exceptuando el final del spot en el que una voz en off de un hombre masculino anuncia el nombre de la colonia “One millon”, a quien va dirigido, y el representante del perfume “ Paco Rabanne”. Dicha voz tiene un habla francés dando una sensación de status, sensualidad y elegancia.
En la mayoría de los anuncios de perfumes, la voz es en francés ya que da una sensación de prestigio y es atractiva; aunque últimamente en estos anuncios, prima el habla inglesa.
Con respecto a los colores que se aprecian, el blanco y el negro dan un significado de elegancia, seriedad, estatus social alto, misterio  y prestigio. En cuanto al dorado, expresa riqueza, lujo y ostentación. El blanco y el negro contrastados con el dorado dan una sensación festiva y de dinamismo.
El perfume anunciado tiene una forma similar a un lingote de oro, lo que hace que el producto se distinga de otros productos y sea llamativo a la vista.
Este anuncio no tiene apenas luminosidad salvo en el momento en el que aparecen los fuegos artificiales dando paso a la imagen del frasco de perfume. Los fuegos artificiales son solamente dorados y dan la sensación de que se están reflejando en el frasco, el cual aparece con un destello luminoso que le recorre.
Utiliza como reclamo a un chico joven atlético, al igual que la chica, rubia alta y guapa; ambos representan los cánones actuales de hombre y mujer. Por ello, este anuncio se hace eco en la sociedad porque los jóvenes se fijan en ese ideal de belleza el cual quisieran alcanzar.
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