Medios de comunicación y sociedad

Práctica 4 – Publicidad-
La práctica se ha realizado sobre el siguiente spot publicitario: 

http://www.youtube.com/watch?v=bdzzM9Gf-3c
Este anuncio pretende convencernos para que cuando necesitemos información sobre el número de teléfono de cualquier servicio: restaurante, tienda, taller, taxi… e infinidad de cosas más, llamemos al teléfono que se nos sugiere, que pertenece a Telefónica, invirtiendo nuestro dinero en el coste de la llamada. 

El anuncio está basado sobre todo en la música para persuadirnos sobre sus intenciones, a través de una agradable cancioncilla con rimas pegadizas y sencillas entonada por tres simpáticos muñecos rojos.

Combina perfectamente música y texto cobrando ambos la misma importancia ya que al mensaje se le añade una música pegadiza que le da viveza introduciendo de esta manera, aparentemente sencilla, el servicio que tratan de vendernos.

Consigue captar la atención del receptor casi desde el principio mediante:

1. Los tres llamativos muñecos de color rojo, denominados intencionalmente pelochos, palabra que rima con los dos últimos números del teléfono que intentan introducirnos; tales muñecos resultan simpáticos desde el inicio.
2. La música, dinámica y pegadiza, va transmitiendo hábilmente el mensaje, introduciendo el número de teléfono en repetidas ocasiones, consiguiendo que el espectador, sin darse cuenta, lo vaya memorizando.

3. Combina la música con graciosas imágenes de animación que mantienen viva la atención del receptor.

4. La duración de un minuto es adecuada, pues no se hace pesada y es el tiempo idóneo para que el receptor preste máxima atención sin distraerse.

5. Debido a esta acertada asociación de imágenes y música, se logra que el receptor recuerde el número 11888 en su memoria fácilmente aún cuando el anuncio haya terminado. Con lo cual, el objetivo publicitario de este anuncio estaría conseguido.
El siguiente spot es de una colonia para hombres:
http://www.youtube.com/watch?v=VuF8qCT3vCw
Este anuncio trata de persuadirnos para comprar una colonia varonil que, por lo visto, al aplicársela resulta infalible para triunfar con las mujeres.

El spot utiliza a una pareja de jóvenes para informar de las características y efectos del producto, para lo que se emplea también una canción de rock-roll (que hace referencia al grupo musical Black XS Rock Academy, promotor de la colonia) que suena durante todo el anuncio y hace creer que la colonia genera un gran ambiente de sensualidad y seducción entre ambos.

Los espectadores del anuncio se centran en los detalles más llamativos, esto es, pensarán que gracias a este producto podrán provocar estas sensaciones cuando estén con mujeres. 
La atención del receptor se logra a través de:

1. La pareja de jóvenes, que actúan muy bien: al final del anuncio, por ejemplo, observamos a la chica agarrando del brazo al joven de un modo agresivo. también nos hacen creer que, a partir de las breves escenas en que aparecen tocando la guitarra, tocan la canción que se escucha en el transcurso del spot.
2. La canción, de tono muy adecuado para provocar una atmósfera de sensualidad y estímulo entre la pareja, para lo que también se combina con breves apariciones de ambos (con el micrófono, apoyados en un muro a la par que se miran plácidamente, la doble escena en la que a la izquierda vemos al chico y a la derecha una rosa negra, la cual es símbolo del grupo de rock ya citado y a la vez indica sensualidad, etc.) 
3. La duración de doce segundos es adecuada, pues no es relativamente larga y de esta forma el receptor está atento a lo que está viendo.

4. La imagen final del anuncio, en la que apreciamos la colonia sobre un fondo negro y grande.
Realizado por: Fernando Orive García y Francisco Jesús Hortigüela Burgos.
