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Enlace donde podemos visualizar la publicidad que hemos trabajado: 
http://www.youtube.com/watch?v=Q9sr8uUM57s 
1) Introducción

Para profundizar en los elementos persuasivos utilizados para crear publicidad debemos tener en cuenta las estrategias utilizadas para su codificación. Dado que vamos a analizar un spot televisivo no tenemos que dejar de lado la imagen y sonido que se utiliza y con qué fines. Estos dos apartados tienen valor comunicativo conjuntamente.
Tenemos que tener en cuenta aspectos relacionados directamente con los personajes, la ropa que utilizan, la expresión de su cara, los gestos. También es importante el marco que les rodea y los objetos, la música.
Por otro lado también las expresiones verbales u otro tipo de mensajes tanto de los personajes como de otros focos. 

Si conocemos bien al posible consumidor sabremos como emocionarlo e inducirlo a cambiar de actitud en este supuesto o  comprar en otro. Se persuade con el convencimiento, nunca con la coacción.
Se trata de un spot publicitario del Plan de Fomento de Lectura del Ministerio de Cultura.

Creemos que han trabajado con imágenes con un profundo sentido psicológico.

El objetivo principal es la formación de hábitos en nuestros hijos a través del ejemplo.En ella se ve a una niña imitando a su padre en una mesa. Han tenido en cuenta llegar al aspecto emocional a través  de los sentimientos que han creado acompasados con la melodía.

Ilustra perfectamente el núcleo del problema, los adultos no leen. Sin embargo se supone que sí les gusta que sus hijos lean.
Utilización de personas tipificadas e hiperbolizadas permite que la identificación sea rápida y además potencia al máximo el mensaje que se quiere trasmitir.  En este caso la repetición de gestos en los dos personajes roza la exageración para fomentar el contenido. 
2) Los colores:

La utilización del color es el simbolismo más universal que tenemos. Cada color tiene su propio significado. A nuestro modo de ver el fondo que se utiliza en el spot es azulado. Inconscientemente nos quiere trasmitir espiritualidad, necesidad de alcanzar la pureza. Es un color tranquilizante, se asocia con la mente, a la parte más intelectual de la mente. 
La niña tiene un jersey de color verde que sugiere estabilidad, crecimiento, esperanza. Está bien cuidada la tonalidad en sintonía con el mensaje inconsciente.

3) Interpretación simbólica:
El receptor se enfrenta a un mundo simbólico creado por la publicidad. 
La escena se reproduce en la cocina de una vivienda, instintivamente ver una cocina provista de enseres como es el caso nos indica que estas personas están bien preparadas para el futuro. 

Por alguna causa las tazas no pasan desapercibidas, las tonalidades resaltan del resto del marco. Llenar las tazas indica subconscientemente bienestar familiar y relaciones afectivas sinceras. Si en realidad el fondo de la cuestión es persuadir a un número determinado de personas para que lean, crear un fondo afectivo adecuado haciendo sentir al espectador el deseo de estar en esa situación, convence y permite que por identificación se quiera repetir el sentimiento que allí se está representando.
De alguna manera oculta y enmascara el fracaso a través de la creación de un “mundo virtual” creando mundos ideales. 
Creemos que la elección de un padre y una hija también está muy estudiada. Puede hacernos pensar en el “Complejo de Edipo”, que es un estado manifiesto de amor. La actitud de la madre es pasiva con respecto a lo que está pasando en el escenario, sin embargo está enfrascada en la lectura. O también nos puede estar reflejando una donación del poder de la cultura que anteriormente estaba relegada solamente a los hombres creando una sociedad más igualitaria. 
No solamente los gestos  sino el resto del cuerpo se utiliza como signo para llevarnos al mundo de las sensaciones. 
4) Música: 

La música es un tema llamado “Simetría” creado por "The Cookie Crumbles" (grupo formado por﻿ Eduardo Molinero y Natalia Ibarra), estos tienen muchos trabajos musicales para diferentes campañas publicitarias. El registro musical realmente sirve para crear una situación psicológica apta para el objetivo principal del mensaje, proporciona una buena esfera sentimental. 
5) Luminosidad:

Un ambiente en penumbra, tenue, creando un ambiente más íntimo. 

6) Efecto de las cámaras:

Se captan seis planos diferentes de los protagonistas. Nos llama la atención el primer plano de la niña. Su mirada se dirige hacía su padre para saber que está haciendo y posteriormente repite el mismo gesto. Los demás planos son de ambos personajes.
7) Lenguaje Publicitario:
Tiene como principio la brevedad. Es uno de los medios que permite que el spot sea recordado con facilidad, muchas veces se adhiere a la memoria recordándose con simplicidad. Los anuncios acompañados de slogan alcanzan mayor grado de eficacia persuasiva.
“Si tú lees, ellos leen”  es corto, conciso, claro, rítmico, eficaz.  Utiliza un lenguaje coloquial y cercano. (Se dirige a una persona con un tono de confianza, no utiliza “usted”). Utiliza el pronombre “ellos” para englobar a todos, niños y niñas. 
Hay un claro proceso de asociación entre las imágenes y el lenguaje utilizado. 

Este slogan es fácil de comprender y tiene capacidad de atracción. 

8) Combinación entre imagen-sonido (texto)

Hay complementariedad entre la imagen y el sonido. La imagen por sí sola no aporta significado, sino que es una combinación de ambos el que hace entender al espectador el mensaje que nos quiere trasmitir la publicidad. 
9) Relaciones Texto-imagen

Si hiciéramos una fotografía en el momento que se utiliza el slogan por escrito podemos comprobar que hay una función de anclaje. La imagen presenta la información: el padre y la hija leen un libro, se presupone que en ese momento van a dejar la lectura para otro momento y señalizan con un doblez la página donde deben de iniciar el texto. Primeramente lo hace el adulto, entonces se asocia el texto “si tú lees” por escrito y el sonido con ese momento, posteriormente lo hace la niña, en ese momento dice “ell@s leen” y aparece el texto escrito. El texto está ayudando a dirigir la percepción de la imagen (Roland Barthes) 
10) Conclusiones

El receptor presta mayor atención e interés a informaciones que tengan para él alguna utilidad, o bien que respondan a sus necesidades inmediatas. Por eso pensamos que esta publicidad está dirigida a un sector específico de personas. Va destinada a una población adulta joven, clase  media. Padres con niños en edad escolar. Parece querer decir: “Los hijos no obedecen, imitan”. Si quieres que tu hijo lea o sea buen estudiante, primero tienes que dar ejemplo. 
Busca un cambio conductual en las personas. Los argumentos que se nos presentan deben inclinar al receptor a que se decida por leer. Intenta modificar de forma explícita la conducta del destinatario. 
No estamos a favor del intervalo que han utilizado para leer  por parecernos que actualmente hay poco espacio de comunicación entre todos los miembros de la familia, la comida o desayuno debe ser un momento y lugar para conversar. Creemos que deberían haber utilizado otro espacio de tiempo y sitio. Sin embargo no vamos a menospreciar el spot porque consideramos que esta fomentando unos valores sociales positivos, si consigue modificar el comportamiento de algunos destinatarios repercutirá positivamente en toda la sociedad. 
Por último señalar que el lenguaje verbal correspondiente al final del spot da seriedad a la argumentación: “Plan de Fomento de Lectura” “Ministerio de Cultura” porque   es una institución gubernamental que se supone sin ánimo de lucro. Por lo que podemos entender que busca fomentar la cultura, crecer intelectualmente y mantener abierta la mente. 
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